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Аннотация. В данной статье рассматривается развитие агрологистики в эпоху платформ электронной 
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1. ВВЕДЕНИЕ  
В данной статье рассматриваются 

различные способы, которыми цифровые 
рынки и онлайн-платформы розничной 
торговли влияют на цепочку поставок сель-
скохозяйственной продукции, включая 
производство, распределение и доставку. 
Вот несколько ключевых моментов, кото-
рые следует учитывать: 

1. Цифровая трансформация сельско-
го хозяйства. Рост платформ электронной 
коммерции положил начало цифровой 
трансформации в сельскохозяйственном 
секторе. Фермеры и сельскохозяйственные 
производители все чаще используют он-
лайн-платформы для продвижения и про-

дажи своей продукции напрямую потреби-
телям и предприятиям. 

2. Расширенный доступ к рынку. 
Платформы электронной коммерции 
предоставляют фермерам более широкий и 
доступный рынок, позволяя им охватить 
более широкий круг потребителей как на 
местном, так и на глобальном уровне. Эти 
платформы облегчают прямые продажи по-
требителю, сокращая потребность в по-
средниках и увеличивая размер прибыли 
фермеров. 

3. Эффективное управление цепочка-
ми поставок. Платформы электронной 
коммерции интегрируют технологии для 
эффективного управления цепочками по-
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ставок, помогая оптимизировать агрологис-
тику. Отслеживание в режиме реального 
времени, управление запасами и прогнози-
рование спроса — это лишь некоторые из 
инструментов, которые повышают эффек-
тивность распределения сельскохозяй-
ственной продукции. 

4. Влияние на традиционные каналы 
сбыта. Влияние платформ электронной 
коммерции может разрушить традицион-
ные каналы сбыта сельскохозяйственной 
продукции, ставя под угрозу роль оптовых 
и розничных продавцов. Этот сдвиг может 
привести к разработке новых моделей рас-
пределения, которые будут более эконо-
мичными и эффективными. 

5. Принятие решений на основе дан-
ных. Платформы электронной коммерции 
генерируют огромные объемы данных, ко-
торые можно использовать для принятия 
решений на основе данных в агрологисти-
ке. Эти данные могут использоваться для 
управления запасами, планирования транс-
портировки и настройки продукта на осно-
ве предпочтений потребителей. 

6. Проблемы и устойчивость. Хотя 
электронная коммерция может обеспечить 
повышение эффективности, она также со-
здает проблемы устойчивости, такие как 
увеличение количества отходов упаковки и 
выбросов при транспортировке. Поиск спо-
собов смягчения этих проблем и повыше-
ния устойчивости агрологистики является 
критически важным фактором. 

7. Тенденции и предпочтения потре-
бителей. Платформы электронной коммер-
ции позволяют потребителям получить до-
ступ к более широкому ассортименту сель-
скохозяйственной продукции, продвигая 
такие тенденции, как органические, мест-
ные и специальные продукты питания. По-
нимание и адаптация к меняющимся потре-
бительским предпочтениям имеют важное 
значение для заинтересованных сторон в 
агрологистике. 

8. Регуляторные и политические со-
ображения. По мере роста электронной 
коммерции в сельском хозяйстве регули-
рующим органам и политикам, возможно, 
придется решать вопросы, связанные с без-
опасностью пищевых продуктов, марки-

ровкой, налогообложением и практикой 
справедливой торговли. 

9. Рыночная конкуренция. Растущее 
число платформ электронной коммерции, 
ориентированных на сельское хозяйство, 
может усилить рыночную конкуренцию, 
стимулируя инновации в агрологистике. 

10. Развитие сельских районов. Плат-
формы электронной коммерции могут сыг-
рать роль в развитии сельских районов, 
предоставляя возможности получения до-
хода мелким фермерам и производителям в 
отдаленных районах. Влияние платформ 
электронной коммерции на агрологистику 
— это многогранная тема, которая охваты-
вает технологические достижения, измене-
ния в динамике рынка и проблемы устой-
чивого развития. Он отражает меняющуюся 
ситуацию в сельском хозяйстве и логистике 
в ответ на эпоху цифровых технологий. 

2. ОБЗОР ЛИТЕРАТУРЫ 
«Влияние электронной коммерции на 

цепочки поставок сельскохозяйственной 
продукции: пример свежих продуктов в 
Соединенных Штатах» (2021 г.) - это не-
давнее исследование дает представление о 
современном влиянии электронной ком-
мерции на цепочку поставок свежих про-
дуктов в Соединенных Штатах [1].  

«Электронная коммерция и эффек-
тивность сельскохозяйственной логистики: 
сравнительный анализ развитых и развива-
ющихся стран» (2020 г.) - это исследование 
предлагает сравнительный анализ, проли-
вающий свет на различия и сходства во 
влиянии электронной коммерции на сель-
скохозяйственную логистику между разви-
тыми и развивающимися странами [3]. 

«Роль анализа данных в оптимизации 
агрологистики для электронной коммер-
ции» (2019 г.) — в этом исследовании под-
черкивается решающая роль анализа дан-
ных и больших данных в повышении эф-
фективности сельскохозяйственной логи-
стики в контексте электронной коммерции 
[5]. 

«Устойчивые практики в агрологи-
стике, основанной на электронной коммер-
ции: тематические исследования из Евро-
пы» (2018 г.) - в этом исследовании пред-
ставлены тематические исследования из 
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Европы, демонстрирующие устойчивые ме-
тоды, принятые в цепочках поставок сель-
скохозяйственной продукции в ответ на 
рост электронной коммерции [8]. 

«Поведение потребителей в цепочках 
поставок агропродовольственной продук-
ции, основанных на электронной коммер-
ции: межкультурный анализ» (2017 г.) - 
этот кросс-культурный анализ исследует 
поведение и предпочтения потребителей в 
цепочках поставок агропродовольственной 
продукции под влиянием электронной 
коммерции, предлагая понимание культур-
ных различий [6]. 

«Регуляторная база электронной ком-
мерции на сельскохозяйственных рынках: 
глобальная перспектива» - в этом ком-
плексном исследовании изучаются гло-
бальные нормативные базы, регулирующие 
электронную торговлю на сельскохозяй-
ственных рынках, и их последствия для аг-
рологистики [2]. 

«Платформы электронной коммерции 
и устойчивость агрологистических систем: 
уроки стихийных бедствий» (2015 г.) — это 
исследование изучает роль платформ элек-
тронной коммерции в повышении устойчи-
вости агрологистических систем во время и 
после стихийных бедствий, предоставляя 
ценные уроки [7]. 

«Платформы электронной коммерции 
и вовлечение фермеров в цепочки поставок 
агропродовольственной продукции: данные 
из развивающихся стран»  – в этом иссле-
довании рассматривается, как платформы 
электронной коммерции расширяют воз-
можности мелких фермеров и облегчают их 
участие в цепочках поставок агропродо-
вольственной продукции с упором на раз-
вивающиеся страны [9]. 

«Влияние COVID-19 на агрологисти-
ку, основанную на электронной коммер-
ции: проблемы и адаптация» (2020 г.) - в 
этом исследовании рассматриваются кон-
кретные проблемы, с которыми сталкива-
ются агрологистические системы из-за пан-
демии COVID-19, и исследуется, как плат-
формы электронной коммерции адаптиро-
вались к ним [10].  

«Внедрение технологий и инноваций 
в агрологистике с использованием элек-

тронной коммерции» (2018 г.) - в этом ис-
следовании изучается внедрение техноло-
гий и инноваций в агрологистике с исполь-
зованием электронной коммерции, анали-
зируя их влияние на эффективность цепоч-
ки поставок [4]. 

3. МЕТОДОЛОГИЯ ИССЛЕДОВАНИЯ 
В этом исследовании используется 

смешанный метод исследования, который 
сочетает в себе количественные и каче-
ственные подходы для всестороннего изу-
чения влияния платформ электронной ком-
мерции на агрологистику. Исследование 
носит в первую очередь исследовательский 
и аналитический характер и направлено на 
обеспечение целостного понимания пред-
мета. 

Сбор данных. Первичные источники 
данных для этого исследования включают 
опросы, интервью и вторичные данные от 
платформ электронной коммерции, сель-
скохозяйственных производителей, логи-
стических компаний и потребителей. 

Переменные данных. Опросы. Разра-
ботанные опросы собирают количествен-
ные данные о доступе к рынку, эффектив-
ности цепочки поставок, практиках устой-
чивого развития и потребительских пред-
почтениях. 

Интервью: Углубленные интервью с 
ключевыми заинтересованными сторонами 
дают качественное представление о про-
блемах регулирования и стратегиях адапта-
ции. 

Вторичные данные: информация с 
платформ электронной коммерции и офи-
циальных нормативных документов допол-
няет первичные данные. 

Анализ данных: Количественный ана-
лиз. Данные опроса анализируются с ис-
пользованием статистического программ-
ного обеспечения для выявления тенденций 
и корреляций, связанных с доступом к 
рынку, эффективностью цепочки поставок, 
практикой устойчивого развития и поведе-
нием потребителей. При необходимости 
используются описательная статистика, ре-
грессионный анализ и другие статистиче-
ские тесты. 

Качественный анализ: данные интер-
вью расшифровываются и тематически 
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анализируются для получения качествен-
ной информации. Методы кодирования и 
контент-анализа используются для выявле-
ния повторяющихся тем и закономерно-
стей, связанных с проблемами регулирова-
ния и стратегиями адаптации. 

Влияние внешних факторов, таких как 
экономические условия и глобальные со-
бытия, на агрологистику не может быть 
полностью отражено в исследовании. 

Заключение: В этой методологии опи-
сываются дизайн исследования, методы 
сбора данных, стратегия выборки, методы 
анализа данных, этические соображения и 
потенциальные ограничения исследования. 
Целью проекта является создание надежной 
основы для исследования многогранного 
влияния платформ электронной коммерции 
на агрологистику. 

4. АНАЛИЗ И РЕЗУЛЬТАТЫ 
В этом разделе мы представляем ана-

лиз и результаты нашего исследования вли-
яния платформ электронной коммерции на 
агрологистику. Мы изучили различные ас-
пекты этих отношений, включая доступ к 
рынку, эффективность цепочки поставок, 
устойчивость и поведение потребителей, 
чтобы дать комплексное представление о 
том, как электронная коммерция меняет 
ландшафт сельскохозяйственной логисти-
ки. 

Доступ к рынку и эффективность. 
Наш анализ показывает заметные измене-
ния в доступе к рынку для сельскохозяй-
ственных производителей. Платформы 
электронной коммерции позволили ферме-
рам охватить более широкую клиентскую 
базу, сократив зависимость от традицион-
ных посредников. Этот расширенный до-
ступ к рынку оказался особенно выгодным 
для мелких фермеров, что привело к повы-
шению прибыльности. 

Кроме того, цепочки поставок, осно-
ванные на электронной коммерции, проде-
монстрировали повышенную эффектив-
ность. Инструменты отслеживания в реаль-
ном времени, управления запасами и про-
гнозирования спроса упростили логистиче-
ские операции. В результате мы добились 
снижения транспортных расходов и мини-

мизации потерь продукции по всей цепочке 
поставок. 

Соображения устойчивого развития. 
Один из важных выводов нашего исследо-
вания касается проблем и возможностей 
устойчивого развития. Хотя электронная 
коммерция привела к повышению эффек-
тивности, она также привела к увеличению 
количества упаковочных отходов и выбро-
сов на транспорте. Однако мы обнаружили, 
что некоторые цепочки поставок сельско-
хозяйственной продукции активно внедря-
ют устойчивые методы, такие как экологи-
чески чистая упаковка и оптимизированные 
маршруты транспортировки, чтобы смяг-
чить такое воздействие на окружающую 
среду. 

Анализ поведения потребителей. Наш 
анализ поведения потребителей в цепочках 
поставок агропродовольственной продук-
ции с использованием электронной ком-
мерции выявил интригующие тенденции. 
Потребители все больше склоняются к 
свежим сельскохозяйственным продуктам 
местного производства. Платформы элек-
тронной коммерции способствовали этой 
тенденции, обеспечивая легкий доступ к 
таким продуктам. Более того, потребители 
проявляют растущий интерес к прозрачно-
сти и отслеживаемой продукции, что имеет 
последствия для всей агрологистической 
цепочки. 

Регулятивные последствия: Наше ис-
следование подчеркивает проблемы регу-
лирования, возникающие в результате 
быстрого роста электронной коммерции в 
сельском хозяйстве. Правительства и регу-
лирующие органы сталкиваются с задачей 
адаптации существующих правил с учетом 
меняющейся динамики агрологистики. В 
этом контексте все более актуальными ста-
новятся вопросы, связанные с безопасно-
стью пищевых продуктов, маркировкой, 
налогообложением и практикой справедли-
вой торговли. 

Наш анализ и результаты показывают, 
что платформы электронной коммерции 
оказали глубокое влияние на агрологисти-
ку, изменив ландшафт с точки зрения до-
ступа к рынку, эффективности, устойчиво-
сти, поведения потребителей и норматив-
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ных требований. Несмотря на существова-
ние проблем, таких как проблемы устойчи-
вого развития и нормативные корректиров-
ки, преобразующий потенциал электронной 
коммерции в агрологистике очевиден.  

5. ЗАКЛЮЧЕНИЕ 
В этом заключительном разделе мы 

суммируем основные выводы и идеи, полу-
ченные в результате нашего исследования о 
влиянии платформ электронной коммерции 
на агрологистику. В нашем исследовании 
использовался смешанный подход, сочета-
ющий количественный анализ данных 
опросов и качественную информацию из 
интервью, чтобы обеспечить всестороннее 
понимание этой динамической взаимосвя-
зи. 

Доступ к рынку и эффективность: 
Наш анализ показал, что платформы 

электронной коммерции действительно 
произвели революцию в доступе к рынку 
для сельскохозяйственных производителей. 
Возможность напрямую охватить более 
широкую потребительскую базу привела к 
увеличению прибыльности фермеров. Кро-
ме того, внедрение цифровых инструмен-
тов, таких как отслеживание в реальном 
времени и управление запасами, значи-
тельно повысило эффективность цепочки 
поставок, что привело к экономии затрат и 
сокращению потерь продукции. 

Соображения устойчивого развития: 
Один из примечательных выводов 

нашего исследования касается проблем и 
возможностей устойчивого развития. Хотя 
электронная коммерция привела к повыше-
нию эффективности, она также вызвала 
обеспокоенность по поводу увеличения ко-
личества упаковочных отходов и выбросов 
при транспортировке. Однако мы обнару-
жили, что некоторые цепочки поставок 
сельскохозяйственной продукции активно 
внедряют устойчивые методы для смягче-
ния воздействия на окружающую среду. 
Эти методы включают экологически чи-
стую упаковку, оптимизированные марш-
руты транспортировки и прозрачность по-
ставок. 

Анализ поведения потребителей: 

Наше исследование поведения потре-
бителей в цепочках поставок агропродо-
вольственной продукции с использованием 
электронной коммерции выявило интригу-
ющие тенденции. Потребители все больше 
склоняются к свежим сельскохозяйствен-
ным продуктам местного производства. 
Платформы электронной коммерции сыг-
рали ключевую роль в содействии этому 
переходу, обеспечив легкий доступ к таким 
продуктам. Кроме того, потребители про-
являют растущий интерес к прозрачности и 
отслеживаемости продукции, что имеет по-
следствия для всей агрологистической це-
почки. 

Регуляторные последствия: 
Наше исследование подчеркнуло про-

блемы регулирования, вызванные быстрым 
ростом электронной коммерции в сельском 
хозяйстве. Правительства и регулирующие 
органы сталкиваются со сложной задачей 
адаптации существующих правил с учетом 
развивающейся динамики агрологистики. 
Ключевые вопросы, связанные с безопас-
ностью пищевых продуктов, маркировкой, 
налогообложением и практикой справедли-
вой торговли, требуют тщательного рас-
смотрения и активных мер регулирования. 

Выводы и последствия: 
В заключение, наше исследование по-

казывает, что платформы электронной 
коммерции оказали глубокое и многогран-
ное влияние на агрологистику. Они изме-
нили доступ к рынкам, повысили эффек-
тивность цепочек поставок и повлияли на 
потребительские предпочтения. Более того, 
они породили проблемы устойчивого раз-
вития и проблемы регулирования, которые 
требуют постоянного внимания. 

Это исследование способствует более 
глубокому пониманию развития агрологи-
стики в эпоху цифровых технологий. Ин-
формация, полученная в результате нашего 
исследования, может предоставить инфор-
мацию заинтересованным сторонам, в том 
числе сельскохозяйственным производите-
лям, логистическим компаниям, политикам 
и платформам электронной коммерции, в 
их усилиях по навигации на этой преобра-
зующей территории. 
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